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Yayin ve kapsam notu

Bu belge, LookPro'nun Generative Engine Optimization (GEQO), yapay zeka gortnurligi ve Uretken arama
optimizasyonu calismalarini tekrarlanabilir, dlcilebilir ve kanita dayal bir sisteme donistlirmek amaciyla
hazirlanmistir. Belge hem kamuya acik bir referans rehberin hem de daha sonra gelistirilecek LookPro i¢
uygulama kitabinin ortak metodolojik temelidir.

Metodoloji; resmi platform dokiimantasyonlari, hakemli veya 6n baski akademik calismalar, sektor
uygulamalari, LookPro'nun teknik denetimleri ve saha deneyimi birlikte degerlendirilerek
olusturulmustur. Platformlarin kapali ve degisken sistemleri nedeniyle hicbir uygulama belirli bir

modelde goriinme, kaynak gosterilme, ilk sirada yer alma veya 6nerilme garantisi vermez.

Ana ilke: GEO, bir sistemi manipiile etme ¢alismasi degil; dogru ve yararli bilginin bulunmasini,
anlasiimasini, dogrulanmasini ve uygun baglamda kaynak olarak kullaniimasini kolaylastiran disiplinler arasi
bir uygulamadir.

Bu siirimde bulunanlar

e GEO'nun kapsami, SEO ve AEQ ile iliskisi

e Uretken arama sistemlerinin erisim, retrieval, grounding ve sentez mantig

e Kanit seviyeleri ve platforma 6zel gereklilikler

e LookPro KAYNAK metodolojisinin alti asamasi

e Teknik erisim, icerik, entity, schema, kanit, backlink ve ¢ok kanalli dogrulama standartlari
e GEO hazirhk, gorundrlik ve ticari etki 6lcim modeli

ik 90 giinliik uygulama plani ve temel kontrol listeleri

Siiriim notu: Sayisal Tiirkiye benchmark'i ve izinli miisteri vakalari, veriler dogrulandiktan ve yayin izinleri alindiktan sonra sonraki
siiriime eklenecektir.
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icindekiler

1 Yonetici 6zeti

2 GEOQ'nun tanimi ve sinirlari

3 Uretken arama sistemi nasil ¢alisir?

4 Kanit seviyesi ve kaynak siniflandirmasi
5 LookPro KAYNAK GEO Metodolojisi

6 K — Kesif ve baslangig olgim

7 A — Altyapi, erisim ve ajan uyumlulugu
8 Y — Yanit ve semantik icerik mimarisi
9 N — Nitelik, kanit ve gliven

10 A — Ag otoritesi ve ¢ok kanalli dogrulama
11 K — Kontrol, 6l¢lim ve kazang

12 ilk 90 giinliik uygulama plani

13 Sektér ve is modeline gore uyarlama
14 Operasyon sablonlari

15 GEO hakkinda yaygin yanliglar

16 Yonetisim, stiriimleme ve etik sinirlar
17 Yazar hakkinda

18 Terimler sozIUgu

19 Kaynakga ve dogrulama baglantilari

20 Son s6z

Not: Béliim adlari, belgenin st diizey basliklarini gésterir. Alt basliklar ilgili b6ltim igerisinde yer alir.
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Yonetici ozeti

internette goriinirlik yalnizca bir web sayfasinin arama sonuglarinda kacinci sirada yer aldigiyla
aciklanamamaktadir. Kullanicilar artik ChatGPT, Google'in Uretken arama oOzellikleri, Gemini, Claude ve
Perplexity gibi sistemlerden dogrudan agiklama, karsilastirma ve dneri istemektedir. Bu sistemler farkli
kaynaklari bulabilir, sorguyu alt sorulara ayirabilir, icerikleri 6zetleyebilir ve tek bir yanit icerisinde birden

fazla kaynagi birlikte kullanabilir.

Bu dontisiim klasik SEO'yu gecersiz kilmaz. Aksine tarama, indeksleme, teknik kalite, icerik yararlligi,
baglantilar ve otorite bircok tUretken arama deneyimi icin erisim kapisidir. GEO ise bu temelin lizerine
kaynak secilebilirligi, entity dogrulugu, bagimsiz dogrulama, cevaplanabilir icerik yapisi, cok kanalli

dagitim ve yeni Olcim yontemlerini ekler.

LookPro yaklasimi: Bir marka dnce bulunabilir, sonra dogru anlasilabilir, ardindan bagimsiz kaynaklarla
dogrulanabilir olmaldir. Ancak bu (g kosul birlikte saglandiginda goriinirlik, degerlendirme listesine girme
ve ticari sonug Uretme ihtimali anlaml bicimde artar.

Ug ayni basari diizeyi

GEO hazirhg Markanin kontroliindeki altyapi ve icerik Teknik erisim, icerik, kanit, dis otorite ve yonetisim
ne kadar hazir?
Al gorinurltgi Marka Uretken yanitlarda nasil temsil Bahsetme, atif, dogruluk, degerlendirme ve Gneri orani
ediliyor?
Ticari etki GOrlnurlik is sonucuna donlslyor mu? Yonlendirme, etkilesim, lead, nitelikli talep, dontsiim ve
gelir

Bu U¢ dlzey tek puana indirgenmez. Yiksek teknik skor, otomatik olarak Al goriinlirlGgl veya satis
anlamina gelmez. Ayni sekilde bir modelde tek sefer gorlinmek de stirdirilebilir basari sayllmaz.
LookPro raporlamasi kontrolli hazirlik gostergeleriyle gézlenen giktilarin ve is sonuglarinin birbirinden

ayrilmasini esas alir.

GEO'nun tanimi ve sinirlari

Generative Engine Optimization (GEO), bir kurumun, kisinin, Grlinlin veya icerigin tiretken arama ve
yapay zeka destekli yanit sistemleri tarafindan bulunma, dogru yorumlanma, gilivenilir kaynaklarla
dogrulanma ve uygun sorgularda kaynak ya da degerlendirme unsuru olarak kullaniima ihtimalini

artirmaya yonelik disiplinler arasi calismadir.

GEQO'nun hedefi yalnizca baglanti almak degildir. Bir yanit icerisinde marka adi gecebilir fakat baglanti
bulunmayabilir; baglanti verilebilir fakat kurum yanhs tanimlanabilir; marka karsilastirmaya alinabilir

fakat 6nerilmeyebilir. Bu nedenle goriintirlik ¢cok boyutlu ele alinmahdir.
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SEO, AEO ve GEO iliskisi

m Tlplk letl LookPre yaklaslml

Arama motorlarinda kesif, Organik sonug, GEO'nun teknik ve otorite tabani
(Search Engine indeksleme ve siralama gorunarluk, trafik
Optimization)
AEO Sorulara dogrudan ve net Featured snippet, kisa Yanit mimarisinin bir pargasi
(Answer cevap sunmak cevap, sesli yanit
Engine
Optimization)
GEO Uretken yanitlarda dogru Bahsetme, citation, 6zet, = SEO, icerik, kanit, entity, dagitim ve
(Generative temsil ve kaynak segilebilirligi karsilastirma, oneri 6l¢imun birlesimi
Engine

Optimization)

Google, Uretken arama 6zelliklerinin ¢ekirdek arama ve kalite sistemlerine dayandigini; RAG ve query
fan-out gibi yontemlerle giincel web sayfalarindan yararlandigini agiklamaktadir. Google agisindan Al

aramasi i¢in ayri bir teknik hile seti degil, gliclii SEO temeli ve 6zgtin, insan odakli icerik 6nceliklidir. [1]

GEO ne degildir?

e Bir modele marka adini zorla ezberletme veya modelin kalici hafizasina kayit yaptirma yontemi
degildir.

e Hericerigi soru-cevap bicimine dontstliirmek degildir.

¢ Yalnizca lims.txt, schema veya robots.txt eklemek degildir.

e Toplu, yapay backlink ve marka bahsetmesi tiretmek degildir.

e Tek bir promptu bir kez galistirip sonug ekran goérintisi almak degildir.

e Belirli bir stirede 6nerilme veya birincil kaynak olma garantisi degildir.

Uretken arama sistemi nasil ¢alisir?

Platformlarin mimarileri birbirinden farkh ve biyik 6lcliide kapalidir. Bununla birlikte web tabanl
Uretken arama deneyimlerinde ortak bir isleyis modeli gozlenebilir: erisim, sorgu genisletme, kaynak

retrieval, kaynak degerlendirme, sentez ve atif.

1. Erisim: Bot, arama indeksi, kullanici talebi veya ti¢linci taraf arama saglayicisi icerige erisir.

2. Sorgu genisletme: Sistem ana soruyu alt sorulara, karsilastirmalara veya tamamlayici sorgulara
ayirabilir.

3. Retrieval (bilgi getirme): ilgili sayfalar, veri parcalar, triinler, yerel isletmeler veya farkl medya
turleri segilir.

4. Grounding (temellendirme): Yanitin iddialari glincel ve erisilebilir kaynaklarla iliskilendirilir.
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5. Sentez: Secilen kaynaklardan yanit olusturulur; icerik dogrudan alintilanabilir veya yeniden ifade
edilebilir.

6. Atif ve eylem: Yanit kaynak baglantilari, Griinler, haritalar, videolar veya islem yapilabilecek
bilesenler icerebilir.

Sonug: GEO yalnizca sayfa ici metin optimizasyonu olamaz. Teknik erisim, arama gorinirlGgu, icerik yapisi,
dogrulama kaynaklari, medya cesitliligi ve 6lgim birlikte tasarlanmalidir.

Kanit seviyesi ve kaynak siniflandirmasi

GEO alanindaki en biyilk sorunlardan biri, resmi gerekliliklerle deneysel gézlemlerin ayni kesinlik
diizeyinde sunulmasidir. LookPro metodolojisi her dneriyi kanit seviyesine gore siniflandirir. Bu

siniflandirma musteriye neyin zorunlu, neyin glicli uygulama ve neyin deneysel oldugunu agikca

gosterir.
E T O T
Zorunlu temel Tarama, indeksleme veya 200 durum kodu, indexlenebilir Oncelikli ve dogrulanabilir kontrol
kullanilabilirlik igin gerekli kosul ana igerik, dogru canonical
Platformca Platformun resmi olarak agikladigi = OAl-SearchBot erisimi, Platform 6zelinde uygulanir
dogrulanmis gereklilik veya tercih PerplexityBot yonetimi
Gugli uygulama SEO, bilgi mimarisi ve kalite Ozgiin uzmanlik, acik kaynaklar, ic ~ Cogu projede uygulanir
ilkeleriyle desteklenen yontem baglantilar
Deneysel bulgu Arastirma veya saha testlerinde istatistik ve ilgili kaynak ekleme, Hipotez olarak test edilir
olumlu sonug gosteren yéntem prompt duyarlilig
istege bagl destek = Bazi sistem ve is akislarina lIms.txt, humans.txt, 6zel Maliyeti ve kullanim senaryosu
yardimci olabilen uygulama markdown 6zetleri degerlendirilir

Platforma gore farklilasan kurallar

Google, lretken arama gorinrligi icin [Ims.txt veya 6zel Al schema gerektirmedigini; indekslenebilirlik,
snippet uygunlugu, teknik SEO ve 6zgiin insan odakli icerigin esas oldugunu belirtmektedir. [1] Buna
karsilik OpenAl, ChatGPT arama Ozetleri ve baglantilari icin OAl-SearchBot erisiminin engellenmemesini

onermektedir. GPTBot ise potansiyel model egitimi amaciyla ayri yonetilir. [2]

Perplexity ve Anthropic de arama, kullanici talebiyle erisim ve model gelistirme amaclarini farkli botlarla
ayirmaktadir. Bu nedenle robots.txt politikasi tek satirlik genel bir Al izni olarak degil, kurumun
goranarluk, telif, gizlilik ve egitim tercihleriyle uyumlu platform matrisi olarak hazirlanmahdir. [3][4]

lims.txt ve benzeri dosyalarin konumu

IIms.txt, web sitelerinin temel iceriklerini ajanlara daha kolay sunmayi amaglayan gelismekte olan bir

Oneridir. Google bu dosyayl arama ve liretken arama gorinarliga icin kullanmadigini agiklamaktadir. Bu
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nedenle LookPro metodolojisinde lims.txt bir siralama faktort degil; dokiimantasyon, ajan kullanimi ve

belirli sistemler icin duslk riskli destekleyici bir icerik indeksi olarak degerlendirilir. [1][5]

Uygulama kurali: lIms.txt, lIms-full.txt veya ai.txt icerisindeki bilgiler web sitesindeki goértndr icerik, schema
ve kurumsal gerceklik kaydiyla ¢celismemelidir. Bu dosyalarda yayimlanan her URL gergek, erisilebilir ve
kanonik olmalidir.

LookPro KAYNAK GEO Metodolojisi

KAYNAK, GEO galismalarini alti tekrarlanabilir asamada yonetir. Modelin stratejik ¢iktilari bulunabilirlik,
anlasilabilirlik ve dogrulanabilirliktir. Son asamada bu ¢iktilar gériinlrlik ve ticari etki gostergeleriyle

kontrol edilir.

m_

K Kesif ve baslangig 6lgimui Dogru hedef, soru evreni ve baslangig verisi

A Altyapi, erisim ve ajan uyumlulugu Tarama, indeksleme, bot, performans ve erisilebilirlik

Y Yanit ve semantik igerik mimarisi Soru-URL, entity, canonical agiklama ve bilgi kazanimi

N Nitelik, kanit ve gliven Uzmanlik, kaynak, veri, vaka ve iddia-kanit iliskisi

A Ag otoritesi ve ¢ok kanalli dogrulama Backlink, bagimsiz kaynak, video, LinkedIn ve earned media

K Kontrol, 6l¢ciim ve kazang Prompt paneli, gérinirlik, dogruluk, lead ve sirekli iyilestirme

Metodolojinin ¢alisma ilkeleri

e insan yarari 6nce gelir. igerik yalnizca Al sistemleri igin yazilmaz.

e Heriddia mimkin oldugunda bir kanita, deneyime veya glivenilir kaynaga baglanir.

e Sayfa tlrline uymayan schema, yazar, SSS veya yapay icerik blogu eklenmez.

e Platformlar ayni kabul edilmez; motor, dil, ilke ve sorgu niyetine gore test yapilir.

e Hazirlik skoru ile gériinirlik sonucu birbirinden ayrilr.

e Tek ol¢lim yerine tekrar edilen testler ve degisiklik kaydi kullanilir.

e Bagimsiz kaynaklar satin alinmis goriinirlik degil, gercek uzmanlik ve kanit Gizerinden gelistirilir.

e Hassas sektorlerde hukuki, etik ve mesleki dogruluk gorinirlikten dnce gelir.

K - Kesif ve baslangi¢ ol¢climii

Kesif asamasinin amaci icerik Gretmeye baslamadan 6nce isletmenin neyi, kime, hangi llkede, hangi
dilde ve hangi kanitlarla anlatabilecegini belirlemektir. GEO projesi anahtar kelime listesinden degil, is

hedefi ile soru ve karar evreninin birlesiminden baslar.

Is hedefi ve kapsam

e Hedeflenen hizmet, lriin veya uzmanlk alani
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e Hedef musteri profili ve karar vericiler

o Ulke, sehir, dil ve kiltiirel baglam

e Bilgilendirici, karsilastirmali, ticari ve yerel sorgular

e Birincil donlistum: form, telefon, WhatsApp, randevu, teklif veya satin alma
e Yasal ve sektorel sinirlamalar

e Yayinlanmasina izin verilen referans, veri ve sonuglar

Soru evreni ve prompt taksonomisi

Soru evreni, kullanicinin yalnizca aradig kelimeleri degil; karar vermek igin ihtiya¢ duydugu bilgi zincirini
kapsar. Google'in query fan-out yaklasimi da ana sorunun farkli alt sorgularla arastirilabilecegini

gostermektedir. Bu nedenle bir ana konu etrafinda asagidaki niyet siniflari olusturulur.

Ornek soru kalib Beklenen icerik

Tanim X nedir, ne ise yarar? Kisa canonical agiklama ve kapsam

Uygulama X nasil yapilir? Adimlar, 6n kosullar ve kontrol listesi
Karsilastirma X miY mi? Notr olgitler, tablo ve uygunluk kosullari

Ticari En iyi/uygun X hizmeti nasil segilir? Segim kriterleri, kanit ve seffaf sinirlamalar

Yerel Ankara'da X nerede bulunur? Konum, hizmet alani, dogrulanmis isletme bilgileri
Risk X'in riskleri ve hatalari nelerdir? Sinirlamalar, uyarilar ve uzman gorist

Kanit X gergekten ise yariyor mu? Veri, vaka, metodoloji ve kaynaklar

Maliyet X maliyeti neye gore degisir? Fiyat faktorleri, kapsam ve 6rnek senaryo

Baslangig¢ goriinirliik 6lglimii

Baslangic 6lcim, proje 6ncesindeki durumu dondurur. Ayni prompt seti, platform, dil, tarih arahgi ve
test kosullari sonraki donemlerde miimkiin oldugunca korunur. Her kritik sorgu i¢in tek yanit yerine en

az Uc tekrar calistirilmasi operasyonel standart olarak onerilir; ¢clink(i Gretken yanitlar degisken olabilir.

e Marka bahsetme orani

e Dogrudan veya dolayh kaynak baglantisi

e Markanin dogru hizmet ve konumla iliskilendirilmesi
e Karsilastirma veya kisa listeye girme

e Rakiplerin gérinme ve kaynak paylasimi

e Al platformlarindan gelen mevcut yonlendirme trafigi

e Yanls, eksik veya glincel olmayan marka bilgileri

Kesif agamasi ¢iktilari

e GEO baslangi¢ raporu
e Motor x dil x niyet prompt paneli
e Soru-URL haritasi
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Rakip ve kaynak alan adi haritasi

CALISMA TASLAGI v1.1

Entity ve kurumsal gerceklik envanteri

Onceliklendirilmis 90 giinliik yol haritasi

A - Altyapi, erisim ve ajan uyumlulugu

Bir icerik ne kadar gliclli olursa olsun sistemler sayfaya erisemiyor, ana icerigi isleyemiyor veya dogru

kanonik URL'yi belirleyemiyorsa kaynak olarak kullaniima ihtimali diser. Bu asama klasik teknik SEO ile

Al bot yonetimi, erisilebilirlik ve ajan etkilesimini birlikte ele alir.

Tarama ve indeksleme temeli

e Onemli URL'lerin 200 yaniti vermesi ve indexlenebilir olmasi

e Canonical etiketlerinin gercek tercih edilen URL'yi gostermesi

e XML sitemap'in yalnizca kanonik ve yayimlanabilir URL'leri icermesi

e robots.txt ile gerekli botlarin yanlislikla engellenmemesi

¢ Noindex, nosnippet ve data-nosnippet kullaniminin amacla uyumlu olmasi

e Anaigerigin kullanici etkilesimi gerektirmeden HTML veya islenebilir JavaScript ile erisilebilir

olmasi

e 404, yonlendirme zinciri, yinelenen icerik ve parametreli URL sorunlarinin yonetilmesi

e Mobil ve masausti icerik esitliginin korunmasi

Al bot ve erisim politikasi

Arama gorinrlGg, kullanici talebiyle erisim ve model egitimi ayni islem degildir. Kurumlar her bot igin

is amaci, icerik hakki ve gizlilik tercihine gore politika belirlemelidir.

Platform BOt/eriSim e m

Google Search Googlebot

Google / Gemini Google-Extended

OpenAl OAl-SearchBot

OpenAl GPTBot

Perplexity PerplexityBot

Anthropic Claude-SearchBot /
ClaudeBot

Meta Al Meta-ExternalAgent /
Meta-ExternalFetcher

Grok Grok / GrokBot

(deneysel izleme)

Google Search, Al Overviews ve Al Mode
icin arama erisimi

Gemini ve Vertex Al igin
egitim/grounding tercihi

ChatGPT arama goriunurligi ve kaynak
baglantilar

Potansiyel model egitimi

Perplexity arama ve kaynak sonuglari
Claude arama kalitesi ve model gelistirme

Agentic Al ve kullanici talebiyle URL
getirme

Operatorce ayrintili dogrulanmamis
gbzlem satin

Sayfa Google Search igin erisilebilir ve
indexlenebilir mi?

Search gortndrlGgi ile Gemini egitim
tercihi aynistirildi mi?

Arama Ozetlerinde gériinmek
isteniyor mu?

icerigin egitim amaciyla
kullanilmasina izin var mi?

Bot veya WAF erisimi engelliyor mu?
Arama ile egitim tercihleri ayristirildi
mi?

Gunliklerde erisim var mi; kritik
sayfalar erisilebilir mi?

Loglarda gorilirse ayri kayda aliniyor
mu?
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Performans ve erisilebilirlik

Core Web Vitals veya givenlik baslklari tek basina GEO faktori olarak sunulmamalidir. Bununla birlikte
hizli, kararli ve erisilebilir sayfalar hem kullanici deneyimini hem tarama verimliligini hem de ajanlarin

sayfayl yorumlama ve etkilesim kurma kabiliyetini destekler.

e Ana gorsellerde dogru boyut, modern format ve width/height 6zellikleri

o Kritik icerikte gereksiz render engelleyici kaynaklarin azaltilmasi

e Mantikh H1-H2-H3-H4 hiyerarsisi; H4 kullanimi yasak degil, anlaml hiyerarsi esastir
e Form alanlarinda label, butonlarda agiklayici ad, menilerde uygun ARIA rolleri

e Baglantilarda gergek href ve agiklayici anchor text

e CAPTCHA ve WAF kurallarinin mesru bot ve kullanici erisimini gereksiz engellememesi

Schema ve makine-okunabilir bilgiler

Yapilandiriimis veri gérinir icerikteki gercegi agiklamali, yeni bir gercek Gretmemelidir. Sayfa tiirline
gore Organization, Person, WebSite, Article/BlogPosting, Service, Product, LocalBusiness,
BreadcrumblList, VideoObject ve Event gibi tipler degerlendirilebilir. FAQPage yalnizca goriinir gercek
soru-cevap icerigi bulundugunda; AggregateRating yalnizca gecerli ve gortnir degerlendirme kosullari
saglandiginda kullaniimahdir.

Schema ilkesi: Schema, Al gorlinlirligl garantisi veya 6zel GEO isaretlemesi degildir. Entity agikligi, veri
tutarlihgl ve uygun arama ozelliklerine katilim i¢in destekleyici teknik katmandir.

Y - Yanit ve semantik icerik mimarisi

Yanit mimarisi, icerikleri yapay bicimde kiiciik parcalara bolmek degil; kullanicinin sorusunu hizli
cevaplayan, ayrintiya ilerledikce baglamini kaybetmeyen ve sayfa disina alindiginda da yanlis
anlasiilmayan bilgi birimleri olusturmaktir. Google igeriklerin Al igin zorunlu olarak chunk'lara ayrilmasini
istemedigini belirtir; LookPro bu nedenle moddlerligi kullanici yarari ve yeniden kullanim ihtiyaci

lzerinden uygular. [1]

Canonical agiklama

Bir kavram ilk kez tanimlandiginda, konuya yabanci bir okuyucunun anlayabilecegi bagimsiz ve acik bir
paragraf yazilir. Bu paragraf kavramin ne oldugunu, ne ise yaradigini ve sinirini verir. Tanim pazarlama

slogani degil, baska bir baglama tasindiginda da anlamini koruyan agiklamadir.

Ornek yapi: GEO nedir? Once 2-5 ciimlede net tanim verilir. Ardindan SEO ile iliskisi, kullanim alani,
sinirlamalari, uygulama adimlari ve kanitlari ayri basliklarda derinlestirilir.
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Soru-URL ve entity haritasi

Her 6nemli soru icin yeni sayfa agmak yerine sorgu niyeti, konu bltinliglu ve mevcut otorite
degerlendirilir. Bir glicll sayfa birden fazla iliskili alt soruyu cevaplayabilir. Ayri sayfa ancak kullanici

ihtiyaci, icerik derinligi ve kanonik amag gercekten farkliysa olusturulur.

_

Ana soru Sayfanin cevap vermesi gereken temel ihtiyag

Fan-out sorulari Karar igin gereken karsilastirma, risk, maliyet, uygunluk ve kanit sorulari
Ana entity Kurum, kisi, hizmet, trtin, konum veya kavram

iliskili entity'ler Uzman, standart, teknoloji, sektor, sehir, hizmet veya kanit kaynaklari
Kanonik URL Konunun birincil ve giincel kaynagi

Destekleyen URL'ler Vaka, sozliik, karsilastirma, video, arastirma veya SSS sayfalari

icerik kalite standardi

e Giris bolimiinde kullanicinin sorusuna gecikmeden cevap vermek

e Gereksiz kurumsal jargon ve dolgu climlelerini azaltmak

e Uzun bolimlerde yaklasik her 2-4 paragrafta yeni veri, 6rnek, karsilastirma, yontem veya karar
Olgltl sunmak

e (Ozgiin deneyimi genel bilgiden acik¢a ayirmak

e |statistikleri kaynak, tarih, kapsam ve baglamiyla vermek

e Karsilastirmalari gercek ve tutarh olcutlerle tabloya donistirmek

e Tanim, slireg, 6rnek, sinirlama ve sonraki adimi birbirinden ayirmak

e ¢ baglantilarda 'buraya tiklayin' yerine hedefi aciklayan anchor text kullanmak

e Gorseldeki temel icgoriyl yakindaki metin veya aciklamada da ifade etmek

Sayfa tiiriine gore modiiller

Sayfa tiirii Onerilen modiiller Kaginilmasi gereken

Hizmet Kisa tanim, kimler igin, slireg, kanit, kapsam, sinirlama, SSS Garanti dili ve kanitsiz Gsttinlik
Blog/rehber Ozet, tanim, derin agiklama, 6rnek, kaynak, yazar, tarih Yiizeysel yeniden yazim ve kaynak dokimi
Vaka Baslangig, yontem, zaman, 6lglim, sonug, sinirlama, izin Sebep-sonug kaniti olmadan basari iddiasi
Karsilagtirma Tarafsiz kriterler, uygunluk, avantaj, risk, karar tablosu Rakibi kotiileyen veya segilmis kriterler
Yerel sayfa Hizmet alani, adres, ekip, gercek yerel kanit ve iletisim Sehir adi degistirilmis seri sayfalar
Uriin Ozellik, kullanim, teknik veri, fiyat/uygunluk, gérsel/video, Uretici metninin kopyasi

destek
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Gorsel ve video baglami

Gorsel, tablo ve videolar yalnizca dekorasyon degildir. Alt metin nesnel ve kisa olmali; gérselin sundugu
veri yakindaki metinde agiklanmali; 6nemli videolarin dogru altyazisi, agiklamasi ve mimkiinse
diizenlenmis transkripti bulunmahdir. Google, yiksek kaliteli gérsel ve videolarin tretken arama

deneyimlerinde ek gorinarlik firsatlari saglayabilecegini belirtmektedir. [1]

N - Nitelik, kanit ve gliven

Bir markanin kendi sitesinde uzman oldugunu séylemesi kanit degildir. Nitelik ve gliven asamasi, her
onemli iddiay1 dogrulanabilir bilgiye baglar; deneyimi, kaynagi ve ticari mesaji birbirinden ayirir. Amag

yapay otorite sinyali olusturmak degil, gercek uzmanhgin izlenebilir bicimde yayimlanmasidir.

Kurumsal gergeklik kaydi

Her misteri icin merkezi bir kurumsal gerceklik kaydi olusturulur. Web sitesi, schema, Google Business
Profile, sosyal profiller, basin icerikleri, sunumlar ve makine-okunabilir dosyalar bu kayittaki onayli

bilgilerle uyumlu olmalidir.

e Resmi unvan, marka adi ve kullanilan yazim bigimleri
e Kurulus tarihi, adres, hizmet alani ve iletisim bilgileri
e Kurucular, yoneticiler, yazarlar ve uzmanlarin rolleri

e Hizmetler, Grlnler, lisanslar, tyelikler ve sertifikalar

e izinli musteri ve referanslar

e Yayimlanabilir sonuglar, veri kapsami ve tarihleri

e Her bilginin birincil kaniti ve son dogrulama tarihi

iddia-kanit kayit sistemi

Kurulus yil Resmi kayit Ticaret sicili YYYY Acik 2018'den beri...

30 dilde hizmet Proje/operasyon ic kayit ve 6rnek projeler Glncel Onayh 30 dilde hizmet
kaydi kapasitesi

Gorunarlik artigi Oncesi-sonrasi Prompt paneli ve rapor Dénem Misteri izni Belirtilen panel ve
Olgim donemde...

Tablodaki 6rnekler sablon niteligindedir. Gergek yayimlama éncesinde belge ve izin kontrolii yapilir.

Yazar, tarih ve uzmanlik bilgisi

Yazar bilgisi sayfa tlriine gore uygulanir. Blog, rehber, arastirma, analiz ve hassas sektor iceriklerinde

goriandr yazar, uzmanlik 6zeti, inceleyen kisi, yayin tarihi ve giincelleme tarihi dnemlidir. Ana sayfa veya
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kisa Urtn arsivi gibi sayfalarda yapay bicimde yazar eklemek gerekmez. Person schema, gortnur kisi

bilgisiyle eslesmelidir.

Kaynak kullanma standardi

e Mumkin oldugunda resmi veya birincil kaynaga baglanti vermek

e Arama sonugclari sayfasina degil gercek kaynak URL'sine gitmek

e |statistigin yayin tarihi, cografyasi, 6rneklemi ve kapsamini belirtmek

e Kaynagin gercekten desteklemedigi iddiayi kaynaga atfetmemek

e Dogrudan alintiyr sinirh kullanmak; ana degeri LookPro'nun analiz ve uygulamasindan liretmek
e Hassas sektorlerde uygun hukuki veya mesleki uyarilari gérinir kilmak

e Kirik ve glincelligini yitirmis kaynak baglantilarini periyodik denetlemek

Vaka c¢alismasi standardi

Vaka calismasi yalnizca referans logosu degildir. Baslangi¢c durumu, hedef, yapilan degisiklikler, sire,
Olglim y6ntemi, sonug, sinirlama ve misteri izni agik¢a gosterilir. Gegmiste yeterli baslangig verisi

bulunmayan isler referans olarak sunulabilir ancak geriye doniik sayisal vaka gibi kurgulanmaz.

Garanti siniri: Bir vaka belirli kosullarda gézlenen sonucu gosterir; baska bir musteri, sektor, dil veya
platform igin ayni sonucu garanti etmez.

A - Ag otoritesi ve ¢cok kanalli dogrulama

GEO yalnizca markanin kendi sitesindeki beyanlardan olusamaz. Arama sistemleri ve Gretken motorlar
web UGzerindeki bagimsiz kaynaklari, baglantilari, medya iceriklerini, videolari ve topluluk tartismalarini
kullanabilir. Bu nedenle LookPro dis otoriteyi g ayri varlik olarak yénetir: inbound backlink, bagimsiz

marka dogrulamasi ve igerikte kullanilan outbound kaynak.

Ug dis kaynak varhigi
m_
Inbound backlink Baska bir sayfanin markanin sitesine Kesif, alaka ve otorite Kaynak bulunabilirligini ve kaynak
baglanti vermesi ekosistemini destekler
Bagimsiz dogrulama Uglincii tarafin marka, kisi, hizmet veya Entity ve marka gliveni Kendi beyani disindaki dogrulama
sonucu dogru anlatmasi katmani
Outbound kaynak Marka igeriginin birincil ve glivenilir icerik yararliligi ve iddialarin izlenebilirligi ve
kaynaga baglanmasi baglam alintilanabilirligi

LookPro Bilisim ve Yazilim Sanayi ve Ticaret A.S. 13



LOOKPRO | KAYNAK GEO METODOLO!JiSi CALISMA TASLAGI v1.1

Eski backlink envanteri

Mevcut backlink gecmisi dijital varhktir. Ozellikle URL degisikligi, yeniden tasarim veya alan adi
tasimasinda degerli baglantilarin 404'e diismesi engellenmelidir. Backlinkler canli, kayip, yonlendirilmis,

kirik, ilgisiz, spam stpheli ve ylksek degerli olarak siniflandirilir.

e Baglanti veren domain ve gercek kaynak sayfa

e Hedef URL ve mevcut HTTP durumu

e Kaynagin sektor ve konu ilgisi

e Editoryal baglam, anchor text ve sayfa icindeki konum

e Kaynak sayfanin indekslenebilirligi ve gercek okuyucu degeri

e Marka ve hizmet bilgilerinin dogrulugu

e Kaybedilen baglantinin geri kazanim veya dogru 301 yonlendirme ihtiyaci
e Manipulasyon amaci ve spam politikasi riski

Yalnizca Uglncu taraf DA/DR puani dusik oldugu icin baglanti otomatik zararli sayilmaz. Degerlendirme
alaka, editoryal gerekge, kaynak kalitesi ve manipilasyon riskine dayanir. Google, siralama
manipilasyonu icin satin alinan linkleri, otomatik link Gretimini ve asiri link takasini link spam olarak

tanimlar. [8]

Dis kaynak dogrulama seviyeleri

Kaynaklar Dogrulama giicii

Birincil/resmi Kamu kayitlari, Giniversiteler, standartlar, sertifika ve resmi partner En ylksek
sayfalari
Bagimsiz editoryal Ulusal/sektorel medya, uzman yayinlari, bagimsiz analizler Cok gliclt
Mdsteri/partner Ortak vaka sayfasi, musteri videosu, partner proje duyurusu Guglu
Topluluk/yerel Gergek yorumlar, sektorel topluluklar, dogrulanmis firma profilleri Baglama gore degisir
Markaya ait platform  Kendi YouTube, LinkedIn, podcast ve dokiimanlari Tutarhhk saglar; bagimsiz
kanit degildir

Cok Kanalli Entity ve Dis Dogrulama Sistemi

Ayni kurumsal beyani web sitesi, YouTube ve LinkedIn'de tekrar etmek bagimsiz dogrulama olusturmaz;
ancak entity tutarhligini, uzmanhk kapsamini ve farkli medya bicimlerinde erisilebilirligi gliclendirir.

Bagimsiz kanal, misteri, partner, medya veya etkinlik kaynagi ise dis dogrulama saglar.

1+ 2 + 1 yayin modeli: Her 6nemli konu igin 1 kanonik web kaynagi, 2 markaya ait destekleyici format ve en
az 1 gercek bagimsiz dogrulama hedeflenir.

YouTube standardi

e Acik konu ve marka iliskisi tastyan baslik
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e Aciklamanin ilk boliminde dogrudan 6zet

e Kanonik LookPro URL'si ve kullanilan gercek kaynaklar

e Dogru altyazi, miimkinse diizenlenmis transkript ve bolim zamanlari

e Konusmaci adi, gérevi ve uzmanlik iliskisi

e |lgili web sayfasina gémme, metin dzeti ve gerekli durumda VideoObject schema

e Bagimsiz kanallarda roportaj, podcast, misteri vakasi veya etkinlik kaydi

LinkedIn standardi

e Sirket sayfasinda arastirma, yontem, vaka ve kurumsal gelismeler

e Kurucu ve uzman profillerinde birinci elden deneyim ve yorum

e Ayni metni kopyalamak yerine platforma 6zgi veri, goris veya 6rnek

e Mdgteri, partner ve etkinlik dlizenleyicilerinin bagimsiz paylasimlari

o Sirket adi, gorevler, kurulus bilgisi ve hizmet kapsaminin tutarli tutulmasi

e Kanonik kaynaga aciklayici baglanti ve yayin tarihinin kaydi

Kaliteli baglanti iiretme yollari

e Tirkiye GEO benchmark'i ve 6zglin veri arastirmalari

e Kaynak gosterilebilir metodoloji, sdzlik, kontrol listesi ve acik sablonlar
e izinli musterilerle ortak vaka calismalari

e Sektorel yayinlara veri temelli uzman katkilari

» Universite, konferans, webinar ve podcast katilimlari

e Musteri ve partner sitelerinde gercek proje sayfalari

e Kayip baglantilarin ve linksiz marka bahsetmelerinin geri kazanilmasi

Google, lUretken arama 6zelliklerinin web genelinde blog, video ve forumlarda sdylenenleri
kullanabilecegini; buna karsilik yapay ve gercek disi bahsetme tretmenin yararli olmadigini
belirtmektedir. [1] Dis otorite sayisi degil, kaynagin bagimsizligi, konu ilgisi, gercekligi ve dogrulugu
onceliklidir.

K - Kontrol, 6l¢iim ve kazang

GEO olgiim tek bir platformdaki tek cevapla yapilamaz. Yanitlar zaman, konum, dil, oturum baglami,
model stiirimi ve sorgu bigimine gore degisebilir. LookPro olgiimi sabit bir prompt paneli, tekrar edilen

testler, kaynak dogrulamasi ve ticari analitik Gizerinden yUrUtir.

GEO Hazirlik Skoru

Hazirlk skoru markanin kontrol edebildigi uygulamalari 6lger; gériinme veya dnerilme olasiligini kesin
olarak tahmin etmez.
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KAYNAK agamasi W Olgiilen alan

Kesif 10
Altyapi ve erisim 20
Yanit mimarisi 20
Nitelik ve kanit 20
Ag otoritesi 20
Kontrol ve yonetisim 10

Hedef, soru evreni, baslangi¢ ve 6ncelik

Tarama, indeks, bot, performans, schema ve erisilebilirlik
Soru-URL, entity, acik cevap, bilgi kazanimi ve medya
Yazar, kaynak, veri, iddia-kanit ve vaka standardi
Backlink, bagimsiz dogrulama ve ¢ok kanall entity
Prompt paneli, analitik, degisiklik kaydi ve raporlama

m OIgunIUk dﬁzeyi

90-100 ileri
75-89 Guglu
60-74 Gelisen
40-59 Zayif
0-39 Kritik

Al Gorunirlik Endeksi

Sistematik, 6lculen ve siirekli gelistirilen yapi

Temel katmanlar saglam; belirli bosluklar bulunuyor
GOrinurlik igin 6nemli uygulama eksikleri var
Teknik, icerik veya kanit altyapisi pargali

Kesif, erisim ve gliven diizeyinde temel sorunlar

Gorunirlik endeksi yalnizca uygun ve dnceden tanimlanmis prompt kiimesinde hesaplanir. Bilgilendirici

bir sorguda oneri beklemek veya ilgisiz sorguda marka goriinmedi diye basarisizlik yazmak metodolojik

olarak yanlistir.

Bahsetme kapsami Uygun yanitlarda marka adinin gegme orani %20
Atif kapsami Markaya ait veya markayi dogrulayan erisilebilir kaynagin verilme orani %25
Mesaj dogrulugu Kritik kurum, hizmet, konum ve uzmanlik bilgilerinin dogrulugu %20
Degerlendirme orani Markanin karsilastirma veya kisa listeye girme orani %15
Oneri orani Uygun ticari promptlarda markanin 6nerilme orani %10
Kaynak gesitliligi Tek bir URL yerine glivenilir sahip olunan ve bagimsiz kaynaklarin dengesi %10

Adirliklar sektér ve proje hedefi dogrultusunda baslangi¢ raporunda dedistirilebilir. Degisiklik geriye déntik kiyaslamayi bozmayacak

sekilde siiriim kaydina alinir.

Ticari etki gostergeleri

e ChatGPT ve diger Al platformlarindan gelen yonlendirme oturumlari

e Al yonlendirmelerinin etkilesim ve donlisim orani

e Markali arama ve dogrudan trafik degisimi

e Form, telefon, WhatsApp, randevu veya teklif talepleri

e Nitelikli lead orani ve satis ekibi geri bildirimi

e Al etkili veya destekli gelir

e Kaynak gosterilen sayfalarin organik performansi ve yeni backlinkleri
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OpenAl, ChatGPT arama yonlendirmelerine utm_source=chatgpt.com parametresi ekledigini
acitklamaktadir. [2] Google ise liretken arama gorindrliglinin Search Console'daki ilgili performans
raporuyla izlenebilecegini belirtmektedir. [1] Platform olgciimleri, web analitigi ve CRM verisi mimkiin

oldugunda birlikte degerlendirilir.

Aylik test protokolii

Sabit prompt panelinden oncelikli sorgu kiimesini seg.

Motor, dil, Glke ve oturum kosullarini kaydet.

Her kritik test noktasini en az g kez ¢alistir.

Bahsetme, atif, dogruluk, degerlendirme, 6neri ve rakipleri kodla.

Verilen kaynak URL'lerini acarak iddiayi gercekten destekleyip desteklemedigini dogrula.
Onceki dénem ve uygulanan degisikliklerle karsilastir.

Trafik, lead ve satis geri bildirimiyle birlikte yorumla.

© N o vk~ wN R

Bir sonraki ayin hipotezlerini ve dncelikli aksiyonlarini belirle.

ilk 90 giinliik uygulama plani

KAYNAK metodolojisi tek seferlik kurulum degil, siirekli iyilestirme déngiistdiir. ilk 90 giin temel

varliklarin kurulmasina ve 6lculebilir baslangi¢ olusturmaya ayrilir.

m_ Teme gallSmaIar CIktIIar

1-2. hafta Kesif ve baslangig¢ is hedefi, kaynaklar, soru evreni, prompt paneli, rakip ve Baslangig raporu, oncelik listesi
baslangi¢ 6lgim

2-4. hafta Teknik temel Tarama, indeks, canonical, robots, bot/WAF, schema ve Teknik aksiyon listesi ve
performans dizeltmeler

3-6. hafta icerik mimarisi Soru-URL, entity haritasi, kanonik sayfalar ve igerik Soru-URL haritasi, yayin plani
briefleri

5-8. hafta Yayin ve kanit Sayfa guincellemeleri, kaynaklar, yazarlar, vaka ve dis Glncel sayfalar, kanit kaydi
dogrulama galismalari

9-12. hafta Olgiim ve gelisim Prompt testi, citation analizi, trafik/lead kontroli ve ikinci 90 glinlik degerlendirme ve
iterasyon ayhk doéngu

Roller ve sorumluluklar

_

LookPro Analiz, onceliklendirme, teknik ve icerik uygulamasi, kaynak degerlendirme, 6lgcim, degisiklik
kaydi ve aylik rapor

Musteri Uzmanlik bilgisi, belge ve referans izinleri, dogru kurum verisi, icerik onayi, triin/hizmet
degisiklikleri ve lead kalitesi geri bildirimi

Ortak sorumluluk Gergekgi hedef, hassas iddia kontroli, vaka izni, performans yorumu ve yeni test hipotezleri
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Ayhk calisma dongiisii

Yeni veya degisen hizmet, irlin ve kurumsal bilgileri dogrulama
Oncelikli sayfalarin teknik ve igerik kontrolii

Prompt paneli ve kaynak gérinirligu testi

Yeni/kayip backlink ve bagimsiz marka bahsetmesi kontrolii
YouTube, LinkedIn, misteri ve medya dagitim plani

Trafik, lead, satis kalitesi ve CRM geri bildirimi

Yapilan degisikliklerin tarih ve sorumlu bilgisiyle kaydi

Bir sonraki donem oncelikleri

Sektor ve is modeline gore uyarlama

Metodolojinin temel asamalari sabittir ancak kanit tiir(i, sorgu niyeti ve donlisim hedefi sektore gore

degisir. Ayni icerik ve 6l¢clim sistemi her misteriye kopyalanmaz.

Yerel hizmet isletmeleri

Google Business Profile, adres, telefon, hizmet alani ve ¢alisma saatleri tutarhihg
Gergek lokasyon, ekip, ulasim, hizmet sireci ve yerel referanslar
Sehir adi degistirilmis seri sayfalar yerine bolgeye 6zgii yararli bilgi

Arama, harita, Al yaniti ve telefon/WhatsApp donlstimiinin birlikte 6l¢iilmesi

B2B ve ihracatgi firmalar

Uriin teknik verileri, standartlar, sertifikalar ve kullanim alanlari

Ulke ve dil bazinda karar verici sorulari

Uretim kapasitesi, ihracat deneyimi ve gercek proje kanitlari

Cok dilli igerikte yalnizca geviri degil terminoloji ve yerel kaynak dogrulamasi

Teklif, katalog, teknik dokiiman ve satis niteligi olcimu

Cok dilli GEO sistemleri

Cok dilli GEO, ayni metni farkli dillere ¢cevirmek degildir. Her hedef tlke ve dil icin sorgu niyeti,

terminoloji, kanit kaynagi, yerel karar 6l¢ltl ve goriintrlik testi yeniden ele alinir.

Oncelikli pazarlari Tier 1 ve Tier 2 olarak is hedefi, talep ve kaynak potansiyeline gére belirlemek
Her dil ve tlke icin ayri prompt paneli; mimkiin oldugunda yerel oturum, dil ve lilke kosuluyla
Olglim yapmak

Hreflang, canonical, dil URL'leri, navigasyon ve yapilandiriimis verideki tutarhhgi kontrol etmek

Ceviriyi yerel terminoloji, kullanim senaryosu, standart ve kanitlarla zenginlestirmek
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e ihracat, sertifika, Uiriin teknik verisi ve miisteri referanslarini hedef pazar baglaminda dogrulamak
o Tek kok lims.txt icinde dil kaynaklarini agikca isaretlemek; [Ims-full.txt icinde her dilin kanonik

URL'lerine dlizenli baglanti vermek

Saglik, hukuk ve finans

e Yazar veya inceleyen uzmanin mesleki yeterliligi

e Glncel birincil kaynaklar ve acik glincelleme tarihi

e Tani, tedavi, hukuki sonug veya finansal kazang garantisinden kaginma
e Kisiye 6zel degerlendirme gerektiren konularda gorlinir uyari

e Reklam, hasta/miuvekkil gizliligi ve sektorel mevzuat kontroli

E-ticaret ve Uriinler

e Uriin feedleri, Merchant Center ve yapilandiriimis tiriin verileri

e Fiyat, stok, varyant ve kargo bilgisinin gtincelligi

e Gergek kullanici yorumlari ve goriinir puan kosullari

e Uriin karsilastirmalari, kullanim senaryolari, gérsel ve video kaniti

e Al yonlendirmesinden sepete ve satisa kadar donitisiim takibi

Operasyon sablonlari

Asagidaki sablonlar LookPro i¢ uygulama kitabinda ayrintili calisma tablolarina dondstirilecektir. Kamu

rehberinde veri alanlari ve kullanim mantigi gosterilir.

Soru-URL haritasi

Plan /Yayin/
Glincel

Dis otorite ve dogrulama kaydi

m DogrUIanan e mm

Owned / Partner / Var / Yok 1-5 GG.AA.YYYY
Bagimsiz / Resmi
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Prompt paneli

URL

1/2/3 Var/Yok 0-100

Sayfa yayin kontrolii

e Sayfanin tek ve agik birincil amaci var.

e Giris, ana soruyu gecikmeden cevapliyor.

e Baslik hiyerarsisi mantikli ve atlama yapmiyor.

e Kurum, kisi, hizmet ve konum bilgileri kurumsal gergeklik kaydiyla uyumlu.
e |statistik ve 6nemli iddialarin gergek kaynaklari bulunuyor.
e ¢ baglantilar aciklayici anchor text tasiyor.

e Gorsel ve videolarin baglami metinde agiklaniyor.

e Schema gorundr icerikle eslesiyor.

e Yazar ve tarih bilgisi sayfa tlrline uygun.

e Canonical, robots, sitemap ve durum kodu kontrol edildi.
e Mobil gbriiniim, performans ve erisilebilirlik kontrol edildi.

e DoOnlslim eylemi agik ve 6lciilebilir.

GEO hakkinda yaygin yanlislar

Yanlis: lims.txt eklemek Google Al goriiniirligiinii yiikseltir.
Dogrusu: Google lIms.txt kullanmadigini agiklamaktadir. Dosya bazi ajan ve dokiimantasyon
senaryolarinda destekleyici olabilir.

Yanlis: Her sayfa kisa chunk'lara (bilgi parcalarina) bélinmelidir.
Dogrusu: Zorunlu degildir. icerik uzunlugu ve béliimleme kullanici ihtiyaci, konu ve okunabilirlige
gore belirlenir.

Yanlis: Schema eklemek Al'da 6nerilme saglar.

Dogrusu: Schema goriinir icerigi aciklamaya yardim eder; 6zel GEO siralama isaretlemesi degildir.

Yanlis: Ne kadar ¢ok backlink, o kadar iyi GEO.

Dogrusu: Alaka, bagimsizlk, editoryal gerekce ve dogruluk link sayisindan daha énemlidir.

Yanlis: Kendi YouTube ve LinkedIn paylasimlarimiz bagimsiz kanittir.

Dogrusu: Owned kanallar tutarlilik ve uzmanlik saglar; bagimsiz dogrulama Gglinci taraf kaynagi

gerektirir.
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Yanlis: Tek prompt ekran goriintiisii basariyi kanitlar.

Dogrusu: Yanitlar degiskendir; sabit panel, tekrar, kaynak dogrulamasi ve donemsel 6l¢lim gerekir.

Yanlis: Al ile yazilmis icerik otomatik olarak basarisizdir.

Dogrusu: Arag kullanimi degil, icerik degeri, dogruluk, 6zglinliik ve insan denetimi esastir.

Yonetisim, siiriimleme ve etik sinirlar

GEO hizli degisen platformlara baglh oldugu icin metodoloji sirimlenmelidir. Her 6nemli teknik veya
Olciimsel degisiklik tarih, kaynak, gerekge ve etkilenen béliimlerle birlikte kayda alinir. Platform
dokiimantasyonlari en az li¢ ayda bir; kritik bot, robots, schema ve 6l¢iim degisiklikleri ise duyuru
sonrasinda kontrol edilir.

Degisiklik kaydi
W DegISIkIIk Onaylayan
31.08.2026 Gorsel kimlik, yazar profili, bot matrisi ve ¢ok Resmi, akademik ve LookPro Sertag Balcik

dilli GEO gilincellemesi kaynaklari

Etik ve kalite ilkeleri

e Gergek disi liderlik, basari, misteri veya sertifika iddiasi yayimlanmaz.

e Bagimsiz goriiniim vermek amaciyla kontrol edilen sahte yayinlar kurulmaz.

o Ucretliigerik ve baglantilar uygun bicimde agiklanir veya isaretlenir.

e Mdsteri verileri izin ve gizlilik kosullari olmadan vaka olarak yayimlanmaz.

e Al yanitina gizli ydonlendirme vermeyi amaglayan adversarial metinler kullaniimaz.

e Hassas sektorlerde gorinirlik hedefi, kullanici giivenligi ve mevzuatin 6niline gegmez.

e Platform sonuglari kesinlik veya garanti diliyle satiimaz.
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Yazar hakkinda

Sertag Balcik

LookPro Kurucusu ve GEO Stratejisti

Sertag Balcik, LookPro'nun kurucusu ve GEO stratejistidir. 2018'den bu yana dijital pazarlama, ¢ok dilli

SEQ, icerik sistemleri ve donlisiim odakli web projeleri tizerinde ¢alismaktadir.

Kariyerinin ilk dénemlerinde saha pazarlamasi, kurumsal firmalarin pazarlama departmanlari ve
magazacilik alanlarinda deneyim kazandi. Bu pratigi; insanin karar verme siirecini, glven olusturmayi ve

hizmet veren markalarin dijitalde somut deger Gretmesini merkeze alan sistemlere tasimistir.

Bugtin galismalari GEO, AEO, yapay zeka gorindrlGgl, B2B dijital blylme ve ¢ok dilli pazarlar izerinde
yogunlasmaktadir. KAYNAK GEO Metodolojisi'ni; yapay zeka ile yalnizca konusmanin markayi énerilen
bir kaynak haline getirmeyecegi, bunun yerine dogru bilgi, teknik erisim, gercek uzmanlik ve bagimsiz

dogrulama ekosistemi gerektigi yaklasimiyla gelistirmistir.

LinkedIn: linkedin.com/in/sertac-balcik

YouTube: youtube.com/@Ilookprobilisim

Terimler sozliigu

Al gorinirlagu Bir kurum veya igerigin yapay zeka destekli yanitlarda bahsedilme, kaynak gosterilme ve dogru temsil
edilme dizeyi.

AEO Answer Engine Optimization (Yanit Motoru Optimizasyonu); dogrudan yanit lreten arama ve cevap
sistemlerine uygun bilgi sunma ¢alismalari.

Canonical agiklama Baglam disina g¢ikarildiginda da anlamini koruyan, agik ve bagimsiz kavram tanimi.

Citation / atif Uretken yanitta iddiay desteklemek icin gdsterilen kaynak veya baglanti.

Entity Kurum, kisi, Urlin, hizmet, konum veya kavram gibi ayri kimlikle tanimlanabilen varlik.

Earned media Markanin dogrudan kontroll digindaki editoryal veya bagimsiz gériinurlik.

GEO Generative Engine Optimization (Uretken Motor Optimizasyonu); liretken arama sistemlerinde
bulunabilirlik, dogru anlasiima ve dogrulanabilir kaynak olma galismalari.

Grounding Uretken yanitin harici ve giincel kaynaklarla desteklenmesi.

Information Gain icerigin mevcut genel bilginin {izerine yeni veri, deneyim, karsilastirma, ydntem veya icgorii eklemesi.

Prompt paneli Onceden tanimlanmis motor, dil, niyet ve tekrar kosullariyla diizenli galistirilan test sorgulari kiimesi.
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Terim Tanim

Query fan-out Ana sorgunun daha fazla bilgi toplamak amaciyla birden fazla iliskili alt sorguya genisletilmesi.

RAG Retrieval-Augmented Generation; yanit Gretiminde dis bilgi kaynaklarindan retrieval yapilmasi ve bu
kaynaklarla grounding saglanmasi.

Share of Model Tanimli prompt panelinde bir markanin rakiplere gore gorinirlik veya atif payini ifade eden
operasyonel olglim.

Kaynakc¢a ve dogrulama baglantilari

Asagidaki kaynaklar metodolojinin ilk sirimiinde kullanilan temel resmi ve akademik referanslardir.

Platform sayfalari degisebilecegi icin stirim giincellemelerinde yeniden kontrol edilir.

[1] Google Search Central (2026). Optimizing your website for generative Al features on Google Search RAG, query fan-out, teknik

temel, icerik, lIms.txt ve dlgciim agiklamalari.

[2] OpenAl (2026). Publishers and Developers - FAQ OAI-SearchBot, GPTBot, yonlendirme takibi ve ajan erisilebilirligi.

[3] Perplexity (2026). Perplexity Crawlers PerplexityBot, Perplexity-User ve WAF erisimi.

[4] Anthropic (2026). Does Anthropic crawl data from the web? ClaudeBot, Claude-User ve Claude-SearchBot ayrimi.

[5] limstxt.org (2024-2026). The /lIms.txt file [Ims.txt Gnerisinin kapsami ve stirim.

[6] Aggarwal ve digerleri - KDD 2024 (2024). GEO: Generative Engine Optimization GEO gergevesi, gorinurlik metrikleri, kaynak ve
istatistik deneyleri.

[7] Chen ve digerleri - arXiv (2025). Generative Engine Optimization: How to Dominate Al Search Earned media, dil, motor ve sorgu

ifade farkliliklari Gzerine 6n baski arastirma.

[8] Google Search Central (2026). Spam Policies for Google Web Search Link spam ve 6lgekli icerik kotiye kullanimi.

[9] Google Search Central (2026). Link best practices for Google Baglantilarin taranabilirligi ve aciklayici anchor text.

[10] Google Search Central (2026). Introduction to structured data markup in Google Search Yapilandiriimis verinin amaci ve kullanim

temeli.

[11] Kontent.ai (2025). How to optimize content for Al and LLMs: A practical guide to GEQ insan odakli yazim, modiiler igerik, kanonik
aciklama, gorsel baglami ve aylik test.

[12] Google Search Central (2026). Al Features and Your Website Googlebot, Al Overviews ve Al Mode erisim kosullari.

[13] Google Crawling Infrastructure (2026). Google's common crawlers Googlebot ve Google-Extended'in kapsami.

[14] Meta for Developers (2026). Meta Web Crawlers Meta-ExternalAgent ve Meta-ExternalFetcher hakkinda resmi agiklamalar.

Son soz

LookPro KAYNAK GEO Metodolojisi, markalarin tretken arama sistemlerini maniptile etmesini degil;
gercek uzmanliklarini dizenli, erisilebilir, dogrulanabilir ve 6lcllebilir bicimde yayimlamasini hedefler.
Basari tek bir teknik dosya, icerik formill veya backlink kampanyasiyla degil; altyapi, anlam, kanit, dis

otorite ve sirekli 6lgimin birlikte isletiimesiyle olusur.

Metodolojik hedef: Alicly1 yalnizca markaya yonlendirmek degil; alicinin karar verirken gilivenebilecegi
dogru kaynak ekosistemini kurmak.
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https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/ai-optimization-guide
https://help.openai.com/en/articles/12627856-publishers-and-developers-faq
https://docs.perplexity.ai/docs/resources/perplexity-crawlers
https://support.anthropic.com/en/articles/8896518-does-anthropic-crawl-data-from-the-web-and-how-can-site-owners-block-the-crawler
https://llmstxt.org/
https://arxiv.org/html/2311.09735v3
https://arxiv.org/abs/2509.08919
https://developers.google.com/search/docs/essentials/spam-policies
https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/links-crawlable
https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data/intro-structured-data
https://kontent.ai/blog/how-to-optimize-content-for-ai-and-llms-a-practical-guide-to-geo/
https://developers.google.com/search/docs/appearance/ai-features
https://developers.google.com/crawling/docs/crawlers-fetchers/google-common-crawlers
https://developers.facebook.com/documentation/sharing/webmasters/web-crawlers

